一些商家在广告中进行不当引导，制造容貌焦虑，强调美化作用，忽视对使用安全风险的提示，使得一些原本视力正常的消费者热衷于购买、使用隐形眼镜，导致这类产品被任意、过度使用。
【案情简介】
2021年4月，嘉定区市场监管局根据举报，发现某公司在开设的天猫网店上销售软性角膜接触镜(俗称“隐形眼镜”)时，发布的广告涉嫌违反了《中华人民共和国广告法》的有关规定，遂立案开展调查。

[image: image1]经查，2021年3月8日起，当事人在网店上架一款名为“月半高光美瞳日抛30片小直径正品大牌隐形眼镜盒10非半年抛轻瞳”的隐形眼镜，该产品属于第三类医疗器械。当事人在该产品的销售页面中发布的广告未经审查，广告中还使用了“0感舒适”“安全放心”“让佩戴更加安心”等含有安全性断言、保证的用语。其行为违反了《中华人民共和国广告法》第十六条第一款第（一）项以及第四十六条的规定，嘉定区市场监管局依法对当事人责令停止发布违法广告并处罚款。

【法律分析】
根据《医疗器械监督管理条例》和《医疗器械分类目录》相关规定，软性角膜接触镜（隐形眼镜）属于第三类医疗器械。

《中华人民共和国广告法》第十六条第一款第（一）项规定“医疗、药品、医疗器械广告不得含有下列内容：（一）表示功效、安全性的断言或者保证；”同时第四十六条规定“发布医疗、药品、医疗器械、农药、兽药和保健食品广告，以及法律、行政法规规定应当进行审查的其他广告，应当在发布前由有关部门（以下称广告审查机关）对广告内容进行审查；未经审查，不得发布。”

当事人为了销售医疗器械产品，未经审查发布医疗器械广告，同时在广告中使用“安全”“安心”等用语，对产品的安全性进行断言保证，违反了上述法律的规定，应当承担相应的法律责任。

【温馨提示】
软性角膜接触镜，俗称“隐形眼镜”，其使用时长期接触角膜，对眼角膜有潜在的安全风险，因此被列入具有较高风险、需要采取特别措施严格控制管理以保证其安全、有效的第三类医疗器械进行管理。隐形眼镜的护理液同样属于第三类医疗器械。
市场监管部门提醒广大消费者，选购隐形眼镜时：

1.不要盲目、过度追求美容化妆功能，应该仔细阅读产品说明书或者在医务人员的指导下购买和使用；

2.要选择具备三类《医疗器械经营许可证》的正规经营机构购买产品，首次使用前应当到实体店或医院进行详细检查，确定自己是否适合使用隐形眼镜，根据自己的眼部状况，选择适合自己眼睛参数的隐形眼镜。

3.应当仔细查看产品外包装，是否标明医疗器械注册证编号、注册人、生产企业名称等，注意生产日期、使用期限或者失效日期，按照说明书规范佩戴使用隐形眼镜。

4.注意佩戴时长，超时佩戴会导致镜片的抗菌能力、透氧性下降，缩水量减少，容易产生眼干涩、视疲劳、眼酸、异物感、眼睛烧灼甚至视物模糊等情况。

